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การตั้งราคา’ เป็นหนึ่งในกลยุทธ์ที่ส าคัญของการท าธุรกิจ ที่จะท าให้ลูกค้าตัดสินใจที่จะซ้ือหรือไม่ซ้ือสินค้าของเรา 

หากเราสามารถตั้งราคาได้ถูกต้องและเหมาะสมตามที่สินค้าหรือการบริการของเราตอบสนองต่อลูกค้าได้ ก็จะเป็น

ส่วนส าคัญที่จะเพ่ิมยอดขายให้เราได้ ซ่ึงส่ิงส าคัญในการตั้งราคาขายนอกจากก าไรแล้ว ยังมีประเด็นอื่นๆที่มี

ความส าคัญไม่แพ้กัน ตั้งแต่ กลุ่มเป้าหมาย ต้นทุนที่ไม่ได้เก่ียวข้องโดยตรง ไปจนถึงแนวคิดในการแข่งขัน 

ตลอดจนการบริหารช่องทางการจัดจ าหน่าย เพ่ือสร้างโอกาสและส่งผลให้การด าเนินธุรกิจประสบความส าเร็จ

หลักสูตร Price Structure พัฒนาข้ึนเพ่ือให้ผู้อบรมได้เรียนรู้และเข้าใจ โครงสร้างราคามีผลอย่างมากต่อการตั้ง

ราคาขายทั้งในแง่ของต้นทุนและช่องทางต่างๆ ในการจัดจ าหน่าย ตลอดจนหลักการที่เราควรจะตั้งราคาจาก

ปัจจัยใด มีข้อแนะน าอะไรบ้างในการที่จะตั้งราคาให้เหมาะสมกับสินค้าหรือการบริการ ผสมผสานด้วยกิจกรรมต่างๆ

เพ่ือเสริมสร้างการเรียนรู้ และกรณีศึกษาที่น่าสนใจ ตลอดจนการมีส่วนร่วมของผู้เข้าอบรมด้วยเทคนิคการ

บรรยายแบบ ABL (Activity Based Learning)

o เพ่ือให้ผู้เข้าอบรมได้เรียนรู้และเข้าใจ Price Structure 

o เพ่ือให้ผู้เข้าอบรมฝกึทักษะและสามารถน าไปใช้ในทางปฏิบัติเพ่ือก าหนดราคาสินค้าและสร้างโอกาสในการแข่งขัน

ได้อย่างมีประสิทธิภาพ

o เพ่ือให้ผู้เข้ารับการอบรมมีความตระหนัก เห็นความส าคัญและมีทัศนคติที่ดีต่อการเป็นผู้วิเคราะห์และก าหนดราคา

สินค้าเพ่ือสร้างผลก าไรที่ยั่งยืน

วัตถปุระสงค ์(Objectives)

ข้อมลูของหลกัสตูร (Course Detail)

รูปแบบการเรียนรู้ (Methodology): การบรรยาย 40 %  /  Workshop 60 %

คุณสมบัติของผู้เข้ารับการเรียนรู้ (Target Participants): ระดับผู้จัดการข้ึนไป

จ านวนผู้เข้ารับการเรียนรู้ (No. of Participants):  20 คน/รุ่น

ระยะเวลาการอบรม (Training period): 1 วัน

“Price is what you pay, Value is what you get.” - Warren Buffet
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เนื้อหาหลักสตูร

Time Content Workshop

9.00 – 10.30 น.

Module 1 : ความส าคัญของโครงสรา้งราคา

• ที่มาของต้นทุน

• ประเภทของสินค้าและบริการ

• หลักการตั้งราคาสินค้าและบริการให้น่าสนใจ

• การก าหนด Price Index

กิจกรรมจับคู่ราคา

10.45 – 12.00 น.

Module 2 : รู้จักและเข้าใจปัจจัยตา่งๆ ที่ส่งผลกระทบตอ่

โครงสรา้งราคาและการบรหิารช่องการการขาย (Channel 

Management)

• ด้านการบริหารต้นทุน 

• ต้นทุนสินค้า

• Brand Strategy

• ต้นทุนทางการตลาด

• ด้านการบริหารช่องทางการจัดจ าหน่าย

• แนวปฏิบัติในการก าหนดราคาให้กับร้านค้าแต่ละ

ประเภท

• Margin, GP

กิจกรรมการฝกึคิด

ต้นทุนสินค้าและ

ก าหนดราคาให้

ร้านค้า

13.00 – 14.30 น.

Module 3: การสรา้งขีดความสามารถ/โอกาสในการ

แข่งขันและท าก าไรไดเ้พ่ิมขึ้น

• การวิเคราะห์คุณค่าของสินค้าและบริการ

• การวิเคราะห์ความต้องการที่แท้จริงของกลุ่มลูกค้า

เป้าหมาย

• การสร้างความแตกต่างที่ชัดเจน

• กลยุทธ์การตั้งราคา

กิจกรรมวิเคราะห์

คุณค่าผลิตภัณฑ์ 

และกลุ่มลูกค้าค้า

เป้าหมาย

14.45 – 16.00 น.

Module 4: การน าไปประยกุตใ์ช้

• Price Structure Case Study

• การถอดรหัสความส าเร็จ / ส่ิงที่น่าสนใจ

• การวางกลยุทธ์ที่เหมาะสมต่อธุรกิจเพ่ือน าไปใช้

สรุปส่ิงที่ได้เรียนรู้ 

และส่ิงที่จะไปท าให้

เกิดความส าเร็จ


